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Czym jest odpowiedzialna srodowiskowo produkcja reklamowa?

To optymalizowanie catego procesu produkcji filmowej od pomystu
do emisji w taki sposdb, aby na kazdym jego etapie i we wszystkich

aspektach uwzgledniac¢ dbatos¢ o klimat i sSrodowisko.
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Producentow
Reklamowych
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WSTEP

Nowe podejscie

ldea zrownowazonego rozwoju hie jest juz tylko moda. Staje sie standardem dziatania dla wszystkich sektorow rynku.
Jego celem jest ograniczenie negatywnego wptywu dziatalnosci cztowieka na klimat i srodowisko.

Nowe rozwigzania

Dzi$ posiadamy juz narzedzia, ktére pozwalajg nam mierzyé, jaki wptyw na $rodowisko majg nasze dziatania (tzw. $lad
srodowiskowy). Ta wiedza pozwala nam zmienia¢ nasze podejscie do produkcji reklamowej. Pozwala proponowac¢ i propagowac
lepsze, bardziej zrownowazone rozwigzania produkcyjne. Branza filméw reklamowych na catym $wiecie zmienia sie, produkujgc
w coraz wiekszym stopniu w sposdb zapewniajgcy ochrone zasobdw Ziemi i ograniczenie emisji gazdéw cieplarnianych.

SPR chce promowac¢ takie zmiany w naszej branzy w Polsce.

Nowe standardy

Prezentowane w tym przewodniku standardy produkcji reklamowej majg byc¢ inspiracjg i drogowskazem dla tych producentéw i domoéow
produkcyjnych, ktérzy chcg zmniejsza¢ negatywny wptyw swoich projektéw na srodowisko i mie¢ pozytywny wktad w zrownowazony
rozwoj naszej branzy.

Stowarzyszenie

Producentow
Reklamowych
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Motywowanie

Jako Stowarzyszenie Producentéow Reklamowych chcemy motywowac¢ do zmiany i proponowac przyjazne srodowiskowo kierunki

myslenia i rozwigzania. Nowe podejscie - budowanie zrozumienia oraz motywacji do podejmowania dziatan w kierunku bardziej
zrownowazonej produkcji reklamowej - to gtowny cel tej publikaciji.

Promowanie

Jako Stowarzyszenie wierzymy, ze nasza branza moze zminimalizowaé swdj negatywny wptyw na srodowisko poprzez promowanie,

zarowno w filmach reklamowych jak i na planach zdjeciowych, zréwnowazonych praktyk, unikanie szkodliwych dla srodowiska
stereotypow oraz inspirowanie do innowacji.

Inspiracja

Katalog zrownowazonych praktyk zostat opracowany w oparciu o projekty Stowarzyszenia Niemieckich Producentéw
Filméw Reklamowych Werbefilmproduzenten oraz ,Zielony Przewodnik Dla Branzy Audiowizualnej” Krajowej lzby Produkciji
Audiowizualnej.

Partnerstwo

Zachecamy wszystkie firmy zajmujgce sie produkcjg reklamowg do korzystania z katalogu SPR, testowania proponowanych

W nim rozwigzan oraz do dzielenia sie wnioskami z wprowadzanych w swoich firmach i na planach zdjeciowych zmian pod

adresem info@sprfilm.pl. Rozpocznijmy wspdlnie srodowiskowg rewolucje w Polsce!



mailto:info@sprfilm.pl

OD CZEGO ZACZAC?

Kilka refleksji w duchu zasad 5R
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RETHINK
PRZEMYSL

Jak madj scenariusz i dziatania
produkcyjne wptywaja
na srodowisko?

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych

Ta zasada to myslenie o wptywie naszych
dziatan na klimat i Srodowisko we wszystkich
obszarach produkcji i na kazdym jej etapie.

W miare mozliwosci stosujmy jg juz podczas
tworzenia  scenariuszy i  podejmowania
kreatywnych decyzji. Wazne jest bowiem nie
tylko to, w jaki sposob produkujemy, ale
tez przekaz, z ktorym zwracamy sie do widza.

Zrownowazona produkcja zaczyna sie juz od
wywazonego Srodowiskowo pomystu na
kampanie oraz storytellingu. Wszedzie tam,
gdzie mozemy, budujmy Swiadomosc¢,
proponujmy przyjazne srodowiskowo

rozwigzania.

Zachecamy do dialogu z klientem, do
wychwytywania niesprzyjajgcych srodowisku
form narracji i metod pracy oraz wspodlnego
szukania zrownowazonych alternatyw.



REFUSE
ZREZYGNUJ

Czy naprawde tego potrzebuje?
Czy istnieje bardziej zrownowazona
alternatywa?

S
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Ta zasada mowi o rezygnacji lub unikaniu nadmiaru,
np. materiatdbw, odpadow, kilometréw, lotéw

samolotowych, wszelkich rozwigzan i dziatan, ktore

majg negatywny wptyw na srodowisko i klimat.

Realizacja zdje¢ w kraju lub przy

wykorzystaniu CG/VFX pozwala unikngé
czynnika o najwyzszej emisyjnosci gazow
cieplarnianych, czyli podrézy lotniczych.

Znaczgce oszczednosci zasobdw i energii (a jednoczes$nie czasu i pieniedzy) oraz minimalizowanie
Sladu Srodowiskowego gwarantujg réwniez: mniejsza liczba lokacji, rezygnacja ze zdjeé
w miejscach wrazliwych ekologicznie, uzycie materiatdw stockowych i archiwalnych, rezygnacja
z materiatow szkodliwych i jednorazowego uzytku, unikanie scen z efektami SFX i sztucznym
Sniegiem, minimalizowanie oS$wietlania dalszych planow, sieganie po alternatywne rozwigzania

kreatywne.



REDUCE
ZREDUKUJ

Jakie dziatania i materiaty
moge ograniczy¢?

S

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych

Ta zasada polega na ograniczaniu podrozy, srodkow transportuy,
energii i materiatdbw, minimalnego zuzywania zasobdéw Ziemi
oraz ograniczania ilosci odpadow. Im mniej zuzywamy, tym
lepiej dla naszego srodowiska i klimatu. A ograniczajgc zuzycie,
zmniejszamy tym samym koszty produkciji.

Zachecamy do poszukiwania przyjaznych dla $rodowiska
rozwigzan W  obszarze podréozy i  zakwaterowania.
Przemieszczanie obsady, ekipy i klientow na duze odlegtosci
generuje znaczacy slad weglowy, ktéry mozemy minimalizowac,
siegajgc np. po lokalng obsade i lokalne zasoby, organizujgc
spotkania online czy tez transport zbiorczy w czasie zdjec.

Dzieki korzystaniu z energooszczednych  technologii
i niskoemisyjnych urzadzen, poprzez dobre planowanie
i organizacje produkcji unikamy nadmiernego Zzuzywania
zasobow, takich jak energia, woda, papier, materiaty budowlane
i eksploatacyjne.

Korzystanie z rozwigzan cyfrowych
oznacza oszczednos¢ papieru i tuszu
do drukarek. Produkty jednorazowe,
takie jak butelki na napoje, sztuéce
i talerze, mozemy zastgpi¢ naczyniami
wielokrotnego  uzytku.  Stosowanie
przyjaznych dla srodowiska materiatéw
budowlanych pozwoli nam zmniejszy¢
ilos¢ odpaddw, zZwtaszcza tych
niebezpiecznych dla srodowiska.

Zaplanowanie odpowiednich rozwigzan

w  cateringu pozwoli unikngc
marnotrawstwa oraz pracy

i energii zwigzanej z utylizacjg Ilub
dalszg dystrybucjg nadmiaru zywnosSci.



REUSE
WYKORZYSTA
PONOWNIE

Czy i jak moge to wykorzystac
jeszcze raz, zeby sie nie zmarnowato?

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych

Ta zasada sprowadza sie do ograniczenia kupowania. Promuje wynajmowanie przedmiotow
oraz ponowne wykorzystywanie rzeczy juz zakupionych lub wytworzonych na potrzeby
poprzednich produkcji. Wielokrotne wykorzystywanie materiatdbw i produktow pozwala
zmniejszyC ilos¢ odpaddow i chroni¢ zasoby. Takie podejScie szczegdlnie sprawdza sie
w pionie scenografii, kostiuméw oraz charakteryzacji. Tu dobrym przyktadem jest
korzystanie z jednokolorowych T-shirtéw (basic) czy sieganie po uniwersalne rekwizyty
i elementy scenografii w kolejnych produkcjach.

Do tej zasady warto sie odwotaé podczas  Warto tez zwrdcei¢ uwage na ilos¢ jedzenia na
tworzenia kazdej nowej koncepcji  planie i zadba¢ o to, zeby sie nie marnowato.

kreatywnej, np. zaktadajgc w nowym  Nadmiarowe positki mozemy przewozié¢
scenariuszu wykorzystanie nagranych juz do miejskich lodéwek foodsharingowych
wczesdniej materiatdbw (z  poprzednich  lub przekazywaé organizacjom, ktére z kolei

kampanii). przekazg je potrzebujgcym.



RECYCLE
ODZYSKUJ

Co robi¢, jesli nie moge
zrezygnowac z uzycia
jednorazowego produktu?

S
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W te zasade wpisuje sie konsekwentne i prawidtowe przestrzeganie segregacji odpadow i unikanie
marnotrawienia surowcow. Waznym pierwszym krokiem w kazdej produkcji jest rozwazenie, w jaki
sposob i gdzie kazdy zakupiony przedmiot moze zosta¢ wykorzystany po zakonczeniu zdjec¢ lub czy
jest naprawde potrzebny. Wszystkim decyzjom zakupowym powinien przyswiecaC jeden cel:

unikanie marnotrawstwa.

Gdy potrzebne sg nowe materiaty, warto siegng¢ po te pochodzgce z recyklingu lub przyjazne
dla srodowiska, zwtaszcza jesli chodzi o papier, rekwizyty, elementy scenografii i stylizacji.

Recykling materiatow takich jak papier, karton, plastik, drewno i metal, pozwala ograniczyC ilos¢
odpadéw. Nowe produkty zakupione do produkcji mogg byé zrobione na przyktad z aluminium
i tworzyw sztucznych, takich, ktére sg bardziej trwate i mogg postuzyé diuzej lub sg tatwo

segregowalne i odzyskiwalne.

Ponowne wykorzystanie dyskow twardych czy umozliwienie recyklingu np. poprzez zbieranie
wktaddéw atramentowych czy tonerdw do drukarek, odpaddéw elektrycznych i sprzetu, w tym
uszkodzonych dyskéw twardych i przekazywanie ich do odpowiednich organizacji/miejsc, przyczyni

sie do ochrony srodowiska.
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RETHINK PRZEMYSL TO*

~ CZY TEGO POTRZEBUJESZ?

- CZY NIE JEST TEGO ZA DUZ0?

- CZY MOZNA WYKORZYSTAC TO PONOWNIE?

N CZY PO ZUZYCIU MOZNA TO PODDAC RECYKLINGOWI

LUB KOMPOSTOWANIU?

*  Przemysl srodowiskowe konsekwencje swoich decyzji na kazdym
ich etapie. To jest proces ciggty.

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych

REFUSE

REDUCE

RECYCLE
(ROT)
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Katalog zrownowazonych praktyk dla wszystkich pionéw produkcyjnych

1. Wskazowki ogdlne 13
2. Energia 18
3. Transport i zakwaterowanie 20
4. Catering 24
5. Materiaty 28
6. Odpady 34
7. Kompensacja srodowiskowa 37
8. Kalkulatory sladu weglowego 38
9. Certyfikacje oraz organizacje promujace 39

zrownowazong produkcje reklamowag

Stowarzyszenie
Producentow 12
Reklamowych



1. Wskazowki ogdlne

1.1 Ustalenie wspodlnych celow

Zeby i$¢ do celu, najpierw warto ten cel okredlic. Na etapie pre-produkcji,
we wspbtpracy z agencjg i klientem, warto rozpoczg¢ rozmowy o tym,
jakie zrownowazone srodki mozemy podjg¢ indywidualnie i kolektywnie,
zeby projekt byt bardziej przyjazny dla srodowiska.

Prezentowane w  katalogu wskazéwki oferujg wiele pomystéw

i konkretnych rozwigzan mozliwych do wdrozenia podczas przygotowania
scenariuszy, zdjec€ i post-produkciji.

Warto jest jasno zdefiniowaé cele, pisemnie je podsumowac

i potwierdzi¢ wspdlnie z kazdg ze stron decyzyjnych, biorgcych udziat

W projekcie.

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych

1.2 Eko-konsultant

Czy dom produkcyjny musi mie¢ certyfikowanego eko-konsultanta, zeby
zapewniC powodzenie zrownowazonego przedsiewziecia? Zatrudnienie
takiej osoby jest warte rozwazenia, ale skutecznym rozwigzaniem bedzie

tez przeszkolenie osoby wewnatrz wtasnej firmy.

Osoba biegta w zalecanych standardach bedzie proaktywna w ich

wprowadzaniu, przestrzeganiu i ulepszaniu na wszystkich etapach
produkcji oraz w wyszukiwaniu odpowiednich kontaktéw i dostawcow

ustug, kierujgcych sie zasadami zrownowazonej produkciji.

Zapewni tez doradztwo podczas wdrazania dziatan, a na zakonczenie
projektu przygotuje podsumowanie wprowadzonych rozwigzan.

Mozna rozwazy¢ wspomaganie takiej osoby przez stosowanie
kalkulatora sladu weglowego.*

*SprawdZz na koncu dokumentu polecane dla branzy kalkulatory -  strona 38
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1.3 Komunikacja

Przyjazne

podejscie

produkcji

reklamowej

do sSrodowiska i klimatu to przedsiewziecie obszerne,

wymagajgce i dtugofalowe.

S
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Jego powodzenie zalezy od wielu czynnikdw, wsrdéd ktérych najwazniejsze jest
zaangazowahie wszystkich uczestnikdw procesu, od agencji kreatywnych i klienta, poprzez
domy produkcyjne, ekipy filmowe, obsade, domy post-produkcyjne i studia dzwiekowe.

Aby zaszczepi¢ nowy sposdb myslenia i osiggngé trwatg zmiane, kazdy uczestnik powinien
by¢ odpowiednio zmotywowany.

Pomoze w tym jasna komunikacja do wszystkich cztonkéw zespotu. Powinna by¢ ona
integralnym elementem kazdej produkcji. "Krok po kroku" - to wtasciwe podejscie, w ktorym
liczy sie kazda osoba i kazdy sukces.
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1.4 Odprawa

Wdrozenie procesu odpowiedzialnej produkcji zaczyna sie od

okreslenia jasnego celu wyrazonego przez klienta i agencje,

z ktérymi wspotpracujemy od samego poczatku.

Cztonkowie obsady i ekipy powinni by¢ informowani na wczesnym
etapie o szczegodtach naszego planu. Oprécz jasnego, oficjalnego
komunikatu, warto umieszcza¢ we wszystkich udostepnianych

dokumentach informacje lub odnosniki do szczegodtowych zasad

tego procesu.

Poniewaz sukces we wprowadzaniu zrownowazonych praktyk mozemy osiggngé
jedynie poprzez Zmiane naszego sposobu myslenia
i nawykdow konsumpcyjnych, nalezy réwniez uwzgledni¢ obawy, jakie ma kazdy
uczestnik projektu w zakresie zrdbwnowazonej produkcji i zapewni¢ takiej osobie

wtasciwg edukacje na temat zasad zrébwnowazonego rozwoju.

Jesdli producent decyduje sie na zaangazowanie w projekt eko-konsultanta, warto

pamietac o odpowiednim jego/jej przedstawieniu catemu zespotowi na

wczesnym etapie prac.

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych
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1.5 Planowanie

Zasady zréwnowazonej produkcji reklamowej nie sg jeszcze
wystarczajgco rozpowszechnione.

Dlatego zachecamy do precyzyjnego zaplanowania wszystkich
etapdw i zabezpieczenia czasu oraz zasobdw umozliwiajgcych
wdrozenie zrownowazonych praktyk.

W tym celu warto stworzy¢ harmonogram i uwzgledni¢ w nim prace
zwigzane z przygotowaniami do zdje¢ w nowym standardzie.

Pamietajmy, ze sam projekt - pomyst i wpisane w niego wartosci -

rowniez powinien odzwierciedla¢ zréwnowazone podejScie.

1.6 Informacja zwrotna dla zespotu

Waznym sposobem uznania wysitku witozonego przez caty zespot w realizacje
zrownowazonych celéw jest przekazywanie informacji zwrotnej na temat tego,
co sie udato wspdlnie osiggngé. Takg role mozna powierzy¢ osobie
oddelegowanej do wdrazania nowych praktyk.

Komunikowanie sie z kazdg osobg na planie i informowanie jej o wdrazanych
rozwigzaniach, osiggnietych sukcesach i pozytywnym wptywie, jaki ma kazde
indywidualne  dziatanie, jest waznym elementemm komunikacji  ogodlne;.
Utrwala to takze dtugotrwatg zmiane w podejsciu do produkc;ji.

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych

S
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1.7 Raport (podsumowanie)

Na koncowym etapie realizacji projektu zalecane jest
podsumowanie planowanych i wdrozonych srodkéw.

Mozna w tym celu wykorzysta¢c dane z kalkulatora sladu
weglowego, a jeszcze lepiej przygotowaC poréwnawcze
zestawienie, ktore pokaze rdoznice w poziomie wptywu nha
srodowisko i klimat standardowego procesu produkcji oraz

procesu uwzgledniajgcego zréwnowazone rozwigzania.

Szczegotowy raport 4 przedsiewziecia moze

dotyczy¢é poszczegolnych, konkretnych dziatan i ich

wptywu na srodowisko.

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych

1.8 Przejrzysty PR

Jezeli klient lub agencja zdecydujg sie na publikacje raportdw o wspdlnych sukcesach
osiggnietych w trakcie zréwnowazonej produkcji, warto zadba¢ o wszystkie szczegdty

i staraC sie przekaza¢ informacje w bardzo klarowny, przejrzysty sposéb.

Fakty i liczby nalezy wyjasni¢ i poprze¢ dowodami, m.in. w celu eliminacji ryzyka

,greenwashingu”.
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2. Energia

Kluczowym zasobem, z ktérego korzystamy w produkcji
reklamowej na wszystkich jej etapach i w wiekszosci
dziatan, jest energia.

Docelowo energia, ktorg wykorzystujemy powinna byc¢
czysta, czyli pochodzi¢ ze zZrédet odnawialnych (OZE)
lub niskoemisyjnych.

W Polsce dopiero wchodzimy na droge transformac;ji

energetycznej, ale w miare mozliwosci nalezy

poszukiwa¢ sprzetow, obiektow czy hal zdjeciowych,
w ktorych nie ma potrzeby korzystania z dodatkowych
agregatow), a ktoére

urzadzen spalinowych (np.

docelowo oferujg energie z OZE.

2.1 Wskazowkiogdlne

Odejscie od paliw kopalnych i przejscie na energie odnawialng to wazny krok na drodze
do stania sie firmg zrownowazong srodowiskowo. Lecz zanim takie rozwigzanie bedzie
dostepne i powszechne w Polsce, jest wiele praktyk mozliwych do zastosowania juz dzis.

W hali zdjeciowej lub na lokacji warto rozejrze¢ sie za mozliwoscig pozyskania energii z sieci
elektrycznej. W poréwnaniu z wykorzystaniem agregatu dieslowego znacznie zmniejsza to
emisje gazow cieplarnianych. Wyeliminowanie uzycia agregatu ogranicza réwniez emisje
czgstek sadzy i zapobiega zanieczyszczeniu hatasem.

Pamietajmy réwniez o prostych rozwigzaniach, ktére mamy “pod rekg” - o gaszeniu

Swiatet i  wylgczaniu z  kontaktow  urzgdzen  elektrycznych, o stosowaniu

energooszczednych zarowek i sprzetéw, o rozwazaniu opcji wypozyczenia przed zakupem, czy
o wtasciwej utylizacji elektronicznych urzgdzen wytwarzajgcych energie jak baterie, czy

akumulatory.

Stowarzyszenie

Producentow
Reklamowych
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2.2 Agregaty

Jest wiele wspaniatych lokacji, w ktérych dostep do sieci
elektrycznej  jest utrudniony. Jesli witasnie na takigj
wylgdowalismy, co mozemy  zrobic¢? W koncepciji
zrownowazonej produkcji agregaty z zasady nie powinny byc¢
uzywane.

W polskich realiach zawsze warto sprawdzi¢ dostepnosé
i zasadnosC zastosowania agregatéw tadowanych energig
elektryczng lub hybrydowych (z energiag np. z paneli
fotowoltaicznych).

Jesli dostepny jest jedynie agregat dieslowy, najlepszy bedzie
ten, ktory spetnia najnowsze wymagania dot. norm emisji
spalin (obecnie unijng normg emisji spalin jest EURO 6), a co

najmniej taki z zaawansowanym filtrem czgstek statych.

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych

2.3 Energooszczedne lampy

W miare mozliwosci nalezy unika¢ zarowek i reflektorow halogenowych, a na zdjecia
w studio i na lokacjach wynajmowacC bardziej energooszczedne lampy, takie jak
lampy LED. Jesli to tylko mozliwe, zalecamy unikanie lamp Zzarowych oraz

wytadowczych.
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3. Transport i zakwaterowanie

Podroze i transport sg najwiekszym zrodtem emisji CO, w produkciji.

Odpowiadajg srednio za 65% wszystkich emisji gazdéw

cieplarnianych  (Zrédto: AdGreen 2022).

Oznacza to, ze najwiecej uwagi powinnismy poswieci¢c wtasnie temu
obszarowi i przyjgé holistyczne podejscie do produkcji od samego
poczgtku. Decyzje kreatywne majg znaczgcy wptyw na pdzniejsze
rozwigzania dotyczgce podrozy i logistyki produkcji, dlatego warto

zastanowic sie nad nimi juz na etapie pracy nad scenariuszem.

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych

3.1 Zdjecia w Polsce

Decyzja o kreceniu w kraju - a najlepiej zlokalizowaniu zdje¢ w jednym regionie -
jest jednym =z najbardziej sprzyjajgcych ochronie $rodowiska i klimatu
rozwigzan. Oczywiscie lokacje egzotyczne lub pogodowo sprzyjajgce sg przy
niektorych produkcjach nie do unikniecia, ale zawsze pamietajmy, ze

zrownowazona produkcja zaczyna sie od ograniczania dalekich podrdzy.

Miedzynarodowe produkcje generujg wiekszg liczbe podrézy dla klienta,
agencji, pionu produkcyjnego i obsady, a tym samym wiekszg emisje CO.,.
Nalezy o tym pamieta¢ juz na etapie planéw przygotowywanych przez agencje
i klienta. Dobrym rozwigzaniem jest ograniczenie liczby osob obecnych na

planie do koniecznego minimum, a dla pozostatych zainteresowanych

stworzenie mozliwosci uczestniczenia w zdjeciach online.
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3.2 Przeloty 3.3 Korzystanie z pojazdow o obnizonej emisji CO,

Warto unikaé¢ lotéw na rzecz podrozy pociggiem. Dotyczy to Pojazdy elektryczne, hybrydowe i zasilane gazem ziemnym zmniejszajg emisje gazow
wszystkich oséb zaangazowanych w produkcje, rowniez tych, cieplarnianych, tlenkdw azotu i czgstek sadzy, a zatem lepiej sprawdzg sie w koncepc;ji
ktorzy podrézujg w ramach budzetow poza produkcyjnych zrownowazonej produkcji od pojazdow napedzanych olejem napedowym i benzyna.
(np. Agencja, Klient). Dotyczy to samochoddw osobowych, minibuséw, vanow i ciezarowek wynajmowanych

na dtuzej niz poét dnia podczas produkcji (bez wynajmu krétkoterminowego).

Warto pamietaé, ze hybrydy typu plug-in sg rozwigzaniem bardziej zréwnowazonym,
gdy sg uzywane na krétkich trasach i mogg by¢ tadowane. Kiedy dystans wymusza
uzywanie silnika spalinowego, dodatkowa masa baterii powoduje zwiekszone zuzycie

paliwa.

Wszystkie uzywane pojazdy z silnikiem diesla powinny spetniaC norme emisji spalin
EUROG.
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3.4 Kroétkoterminowy car sharing

Ze wspobitdzielenia samochoddéw warto korzystac,
gdy produkcja jest zlokalizowana w kilku miastach,
a transport potrzebny jest tylko na krotkich

dystansach.

Zachecamy do upewnienia sie, ze pojazdy
wynajmowane  krotkoterminowo sg zasilane
elektrycznie.
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3.5 Taxi

Jesdli przejazd takséwka jest nieunikniony

z pojazdow niskoemisyjnych.

(to mato ekologiczne

rozwigzanie), korzystajmy
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3.6 Lokalny transport publiczny, rowery, wspdlne przejazdy 3.7 Hoteleiapartamenty ze zrdwnowazong polityka

W drodze na plan zdjeciowy w miescie ekipa i obsada w miare mozliwosci moga Hotele i apartamenty, ktére zwracajg uwage na zuzycie zasobdw
korzystac z transportu publicznego lub rowerow czy hulajnog. i energii sg coraz czesciej spotykane w duzych miastach, a czasem

rowniez w mniejszych i mogg rézni¢ sie miedzy sobg w zakresie
Jesli nasz zespot jest bardzo liczny, warto aby jak najwieksza liczba osoéb swojej polityki progrodowiskowej.
korzystata z w/w srodkdw komunikacji. Jesli do danej lokalizacji trudno jest

dotrze¢ komunikacjg publiczng, mozna zorganizowaé¢ wspétdzielony transport Poza wymiang recznikow na zyczenie | segregacja odpadow, hotele

dla jak najwiekszej liczby os6b. lub apartamenty mogg tez korzystaC z energii elektrycznej w 100%
ze zrodet odnawialnych, oswietlenia LED, serwowaé 2zywnosé

ekologiczng i regionalng oraz eliminowaé¢ zuzycie produktow
jednorazowych.
Na dtuzsze pobyty warto rozwazy¢é wybdr apartamentu czy domu,

gdzie goscie mogg sami kontrolowa¢ zuzycie mediéw
(energia, woda, Swiatto, ogrzewanie).
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4. Catering

Srodowiskowe skutki decyzji dotyczacych wyboru cateringu, ktéry serwujemy
na planie, czesto nie sg brane pod uwage. Nie zastanawiamy sie, jakim kosztem
nasze jedzenie zostato wytworzone i przygotowane.

Dlatego zachecamy do wyboru ekologicznych, sezonowych produktow
lokalnych, wyhodowanych bez uzycia pestycydéw, a takze oszacowanie
wtasciwe] liczby i wielkosci positkbw, aby nie marnowaé zywnosci.

4.1 Produkty regionalne

Niezaleznie od tego, czy korzystamy z barobuséw czy cateringu
dowozonego, warto zwrdcié uwage nha menu i pochodzenie
produktow, ktére zamawiamy u dostawcy.

Zachecamy do korzystania z jak najwiekszej ilosci podstawowych
produktéw spozywczych (owoce, warzywa, jajka, mleko, mieso, sery,
itp.) od lokalnych rolnikéw — wyeliminujemy wtedy udziat dalekiego

transportu tych produktéw w Sladzie weglowym naszej produkciji.
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4.2 Produkty ekologiczne

W miare mozliwosci zywnos¢ powinna pochodzi¢ 2z lokalnych upraw
ekologicznych. Gospodarstwa ekologiczne dbajg o ochrone (gleby, swoje
bezposrednie otoczenie i zbiorniki wodne. Warto tez zwraca¢ uwage, czy
produkty posiadajg uznane certyfikaty ekologicznej produkcji, np. symbol

euroliscia, certyfikat Rainforest Alliance czy Fairtrade.

FAIRTRADE
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4.3 Konsultacje z ekipa

Jedzenie i nawyki zywieniowe sg zawsze kwestig emocjonalna.
Dlatego warto z wyprzedzeniem poinformowac ekipe o ustaleniach
dotyczgcych cateringu i wyjasni¢ przewage ekologicznego zywienia.

Osoby przeszkolone w zakresie zrownowazonej produkcji moga
przygotowa¢ zestaw informacji i zobrazowa¢ wptyw wyboru
okreslonych positkdbw na sSrodowisko. Dobrym krokiem w kierunku

wprowadzania zmian w jadtospisie jest przeprowadzenie ankiety na

temat nawykow zywieniowych wsrod cztonkow ekipy.
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4.4 Positki roslinne

O ile to mozliwe, positki na planie zdjeciowym powinny byé przygotowywane bez
uzycia produktéw miesnych,

a

zwierzecego, takich jak np. nabiat.

idealnie

bez

produktéw pochodzenia

Aby przyzwyczai¢ cztonkéw ekipy do tego typu zmiany zywieniowej, warto

zaczg¢ wprowadzac te wytyczne podczas pre-produkciji.

S
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4.5 Wizyty w restauracji vs. jedzenie na wynos

Opakowania dan na wynos generujg duze ilosci odpadow i w miare
mozliwosci warto ich unikaé. Wiele firm cateringowych
obstugujgcych plany zdjeciowe i konferencje oferuje dowdz jedzenia
w garnkach i bemarach z opcjg statego podgrzewania oraz dostawe
zastawy stotowej.

Od niedawna dostepne sg tez w ofercie restauracji
i firm cateringowych opakowania wielokrotnego uzytku. Wizyta

w restauracji automatycznie eliminuje konieczno$é korzystania
z opakowan, ale moze wymaga¢ korzystania z transportu
| zwigzanego z nim negatywnego wptywu na Srodowisko.
Najlepszym rozwigzaniem moze okazaC sie restauracja potozona
w bezposredniej bliskosci planu zdjeciowego.
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4.6 Jednorazowa zastawa stotowa

Jednorazowa zastawa stotowa wytwarza znaczng ilos¢ odpaddw podczas produkcji i jest zwykle
wykonana z materiatdw nierecyklowalnych, nieulegajgcych biodegradac;i.

Dlatego sugerujemy catkowitg rezygnacje ze stosowania jednorazowych talerzy, misek, kubkow
i sztuCcow.

Jesdli jednak decydujemy sie skorzysta¢ z jednorazowych naczyn lub sztuccoéw, wybierajmy takie,
ktore sg wykonane z naturalnych surowcéw, np. bambusa czy skrobi kukurydzianej i oznaczone
jako biodegradowalne.

Jednorazowe kubki najlepiej zastgpi¢ bidonami i butelkami wielokrotnego uzytku (szklane, stalowe,
tritanowe czy z trzciny cukrowej), ktére mozna napetnia¢ korzystajgc z kranéw z filtrem na wode,
dystrybutorow wody, czy dzbankéw filtrujgcych wode z kranu.

Kiedy jednak jesteSmy zmuszeni do korzystania z kubkoéw jednorazowych, niech to bedg jak
najmniej szkodliwe dla nas i dla sSrodowiska kubki z polipropylenu (PP), ktére w 100% nadajg sie do
recyklingu.
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4.7 Przekaski

Okazjonalne przekaski zapewniajg wszystkim
energie i mogg poprawi¢ nastrdj ekipy.

Jedli decydujemy sie z nich korzystaé, warto
zaopatrzyC sie w zbiorcze opakowania, aby
unikng¢ zbednych odpaddéw oraz zwréci¢ uwage

na oznakowania etycznej i ekologicznej
produkciji. Warto rozwazyc dostarczanie

przekasek w postaci regionalnych owocéw
| warzyw.
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5. Materiaty

Decyzje dotyczgce wyboru materiatbw wykorzystywanych podczas produkcji
i materiatdbw biurowych majg wplyw na realizacje naszych celéw
prosrodowiskowych.

Warto siega¢ po materiaty nadajgce sie do recyklingu lub biodegradaciji, czyli
takie, ktére juz sg czescig obiegu, nadajg sie do ponownego uzycia lub moga
by¢ zwrdcone.

5.1 Papier

Drzewa sa jednym z  kluczowych zasobdéw  Ziemi, dlatego
z wytwarzanych z nich materiatdw, np. papieru, nalezy korzystac
rozwaznie, szczegdblnie jesli chodzi o uzytek jednorazowy.

Najlepszy jest wybor papieru makulaturowego o zawartos$ci witdkien
odpadowych co najmniej 90%. Dotyczy to wszystkich rodzajéw papieruy,
takich jak papier do kopiowania, toaletowy, kuchenny, koperty, reczniki

papierowe, itp.
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5.2 Korzystanie z rekwizytéw

Przed podjeciem decyzji o zakupie nowych rekwizytow zawsze
powinnismy bra¢ pod uwage skorzystanie z wypozyczalni lub
opcji zwrotu. Taki wybodr sprawia, ze po uzyciu nie trzeba

planowac utylizacji ani przechowywania rzeczy.

Kupowanie uzywanych przedmiotéw promuje gospodarke

o obiegu zamknietym tym samym  zmniejszajac

zapotrzebowanie na produkcje nowych rzeczy.

5.3 Ponowne wykorzystanie elementow scenografii

Ponowne wykorzystanie materiatdbw scenograficznych pozwala zmniejszyé ilosc
odpadow i chroni¢ zasoby Ziemi.

Zamiast niszczy¢ czy utylizowa¢ elementy scenograficzne, pomysimy

o wykorzystaniu ich w przysztych produkcjach jako budulec do kolejnych projektow.

Przed zakupem nowych materiatdbw warto skontaktowac sie z innymi scenografami,

rekwizytorami czy kierownikami budowy w celu sprawdzenia dostepnosci

materiatéw z drugiej reki.
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5.4 Unikanie produktow jednorazowego
uzytku oraz tworzyw sztucznych w scenografii

Zeby ograniczy¢ odpady z tworzyw sztucznych, kazdy departament
powinien minimalizowa¢ wykorzystanie plastiku jednorazowego uzytku,
a najlepiej w ogdle go unikac.

Rekwizyty i narzedzia konstrukcyjne wykonane z plastiku mozemy

zastgpi¢ alternatywami wielokrothego uzytku. Dlatego wazne jest

przyjrzenie sie projektom i koncepcjom na wczesnym etapie planowania
pod katem niezbednosci uzycia jednorazowego plastiku.

Warto np. unika¢ mock-upowych opakowan, stomek do picia,

mieszadetek, waty czy patyczkow do balonéw i samych balonéw rowniez.

Stowarzyszenie
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5.5 Stosowanie materiatow do recyklingu i
biodegradowalnych

Jesli scenografia nie moze by¢ ponownie wykorzystana, nalezy o tym
poinformowac agencje i klienta na wczesnym etapie planowania produkgciji.
W takich przypadkach rozwigzaniem moze by¢ wykorzystanie materiatéw
nadajgcych sie do recyklingu lub biodegradowalnych.

Nalezy zdecydowanie unikaé¢ polistyrenu, styropianu czy materiatdow
toksycznych. Istnieje wiele materiatdw nadajgcych sie do recyklingu lub
biodegradacji, np. drewno i karton, ekologiczne farby, lakiery i kleje.
Szkodliwych materiatdbw nalezy unikac takze ze wzgledu na ochrone

zdrowia ekipy.

W miare mozliwosci scenografia powinna by¢ planowana w taki sposdb,

zeby po wykorzystaniu nadawata sie do ponownego uzycia albo

rozdzielenia poszczegdlnych materiatéw i ich segregacji oraz recyklingu.
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5.6 Nowe drewno z etykietg FSC lub PEFC

Jesli decydujemy sie na korzytanie z nowego drewna warto
zwrécié uwage, aby posiadato ono etykiete FSC (Forest
Stewardship Council) lub PEFC (Programme for the
Endorsement of Forest Certification). Te certyfikaty gwarantujg,
ze drewno pochodzi z odpowiedzialnie zarzgdzanych laséw,
a podczas jego przetwarzania zostaly spetnione okreslone

normy srodowiskowe i spoteczne.

5.7 Wpykorzystanie kostiumow z drugiego obiegu

Korzystanie z kostiumow z drugiej reki i ponowne wykorzystanie juz zakupionej
nowej odziezy i akcesoribw pomaga zmniejszy¢ wptyw przemystu modowego
na Srodowisko. Promuje to tez zréwnowazong mode i gospodarke obiegu
zamknietego. Zanim przedstawimy propozycje zakupu nowych kostiumdw, warto
sprawdzi¢ ich dostepnos¢ w obiegu wtérnym lub w wypozyczalni. Jesli pozwala na to
scenariusz, warto tez zapytac, czy aktorzy chcieliby zatozy¢ wtasne ubrania.
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5.8 Unikanie produktow jednorazwoego uzytku
/ tworzyw sztucznych w pionie kostiumy

Unikanie plastiku jednorazowego uzytku we wszystkich pionach
przyczynia

sie do zmniejszenia objetosci

poziomu wykorzystania paliw kopalnych

produkcji tworzyw sztucznych.

odpadow  oraz
stosowanych do

W dziale kostiuméw nalezy unika¢ detergentow zawierajgcych

mikroplastiki i jednorazowych plastikowych toreb na ubrania.

S
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5.9 Unikanie produktéw jednorazowego uzytku i tworzyw
sztucznych w pionie charakteryzacja

Do makijazu i stylizacji wtosow zaleca sie stosowanie produktow wyprodukowanych
w sposéb etyczny i ekologiczny. Niektore marki kosmetykdw wprowadzajg
opakowania nadajgce sie do recyklingu lub biodegradowalne, inne za$ oferujg

pojemniki wielokrotnego uzytku do swoich produktow.

Jednorazowe produkty kosmetyczne, takie jak np. ptatki kosmetyczne Iub
jednorazowe aplikatory mozna zastgpi¢ alternatywnymi produktami, np. wacikami

wielokrotnego uzytku wykonanymi z tkaniny Ilub bawetny oraz aplikatorami do
makijazu z nadajgcego sie do mycia materiatu, silikonowymi, bambusowymi lub
drewnianymi.

Wazne jest rowniez podnoszenie swiadomosci na ten temat wsrdod obsady, zeby
wypracowa¢ wsparcie odtworcow w procesie wprowadzania zrownowazonych
rozwigzan w pionie charakteryzaciji.
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5.10 Kosmetyki nietestowane na zwierzetach

Do charakteryzacji powinny byC preferowane kosmetyki nietestowane na zwierzetach.
Wiele krajéw juz zakazato lub ograniczyto testowanie produktow kosmetycznych na
zwierzetach ze wzgledu na cierpienie, jakie powodujg te praktyki.

Wiele firm zobowigzato sie rdwniez do unikania e€ksperymentdw na zwierzetach
przy opracowywaniu formut lub wytwarzaniu produktéw kosmetycznych.

Zwracajmy na to uwage.
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6. Odpady

Gdybysmy mieli w 2 stowach przekaza¢ tres¢ catego katalogu, mozna by go
podsumowac tak: unikaj odpadéw.

Zachecamy, aby o tym pamieta¢c przy podejmowaniu wszelkich decyzji w
procesie produkcji. Wazne tez jest, zeby nieuniknione odpady wszelkiego rodzaju
byty odpowiednio segregowane i utylizowane, aby umozliwi¢ ich recykling i
ponowne wykorzystanie lub utylizacie w sposéb najmniej szkodliwy dla
Srodowiska.

Zwracamy rowniez szczegolng uwage na to, ze wskazoéwki dotyczgce wymiany
sprzetu na bardziej energooszczedny czy wykonany z innego materiatu niz
plastik dotyczg urzgdzen i materiatdow, ktére sg juz zuzyte i nie nadajg sie do
ponownego wykorzystania. Zeby nie generowaé nowych, zbednych odpadow,
nalezy unika¢ wyrzucania nowo zakupionych materiatéw czy sprzetu nadajgcego
sie jeszcze do uzycia tylko po to, by wymieni¢ je na nowy, bardziej ekologiczny.
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6.1 Akumulatory

Akumulatorki sg znacznie bardziej przyjazne dla sSrodowiska niz
baterie jednorazowe, poniewaz dziatajg dituzej i oszczedzajg zasoby.

Dlatego warto z nich korzystaé we wszystkich pionach - zaréwno
jesli chodzi o sprzet dzwiekowy i rekwizyty techniczne jak i rozny

rodzaj sprzetu biurowego zasilanego bateriami.
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6.2 Biura, studia i lokacje

Na biura, studia i lokacje warto spojrze¢ jak na wtasny dom Przy wyborze lokacji do zdje¢ warto uwzglednia¢ mozliwo$¢ dojazdu do niej komunikacjg

i kierowaC sie podobnymi zasadami - oszczedzal energie, miejskg. Plastikowe koszulki na dokumenty wielokrotnego uzytku sg bardziej przyjazne
wode i zasoby, dba¢ o poprawng segregacje odpadéw. dla srodowiska niz laminacja dokumentéw. Do mocowania i pakowania najlepiej uzywac
W osiggnieciu tych celow pomoga, np.: naturalnych sznurkdéw Iub tasmy. Zalecamy catkowite zrezygnowanie ze zszywek.

Zakupu wszelkich materiatow, w tym biurowych, warto dokonywa¢ w sposob S$wiadomy,

- odtgczanie urzgdzen, z ktorych nie korzystamy, z uwzglednieniem ich pochodzenia i etycznego sposobu wytwarzania.
z zasilania, w tym rowniez oswietlenia filmowego, Na lokacjach oznaczenia i kierunkowskazy nalezy wykonaé =z materiatow
- zakrecanie biezacej wody, kiedy nie jest wykorzystywana, biodegradowalnych (typu tektura czy drewno) lub tatwych w recyklingu. W przypadku

. whaczanie zmywarki dopiero wtedy, kiedy jest petna, stosowania plastikowych tasm wygrodzeniowych, zachecamy do wuzywania ich

wielokrotnie.

- korzystanie  z  ekologicznych, nieszkodliwych dla
srodowiska $rodkow czyszczgcych (kapsutek, ptynow),

- zakrecanie ogrzewania w trakcie wietrzenia pomieszczen,

- udostepnianie  pojemnikéw do segregacji smieci

i skrupulatne przestrzeganie  segregowania  $mieci.
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6.3 Segregacja odpadow

Skuteczna segregacja odpadow w halach zdjeciowych, biurach i na lokacjach jest

waznym krokiem w kierunku bardziej zréwnowazonego podejscia do produkc;ji.

Oddzielne pojemniki na papier, plastik, szkto, zmieszane i organiczne odpady
powinny by¢ dobrze oznaczone, rozmieszczone w tatwo dostepnych i wygodnych
dla wszystkich piondw miejscach. Polecamy umieszczanie wskazéwek do

poprawnej segregacji. Dostepnych i dobrze widocznych.

Pamietajmy, ze do zapewnienia skutecznej utylizacji odpadéw warto zadbaé o
oddzielenie papieru, szkta, plastiku, metalu, drewna i organicznych odpaddéw od
siebie (np. szklanego stoika od nakretki) i umieszczenie ich w réznych
pojemnikach. Odpady niebezpieczne powinny by¢ segregowane osobno
i odpowiednio utylizowane.
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6.4 Segregacja dekorac;ji

Recykling jest jednym ze sposobdw zapewnienia zréwnowazonej
utylizacji scenografii. Konstrukcje mogg sktadaé sie z rdéznych
materiatdbw, w tym drewna, metalu lub plastiku, ktore trzeba
od siebie oddzieli¢ we witasciwy sposéb i poddac recyklingowi.
Warto juz na etapie projektu dekoracji wzig¢ pod uwage pozniejsza
potrzebe oddzielenia od siebie materiatobw sktadowych, ponowne

uzycie elementow lub ich zwrot.
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7. Kompensacja srodowiskowa

Za posrednictwem certyfikowanych firm mozna zaangazowac sie w realizacje projektéw, ktére majg na celu
ochrone przyrody, ludzi i klimatu.

Mogg to byC¢ dziatania, ktére przyczyniajg sie do realizacji 17 Celdow Zréwnowazonego Rozwoju ONZ,
jak chociazby zapewnienie dostepu do edukacji, poprawa mozliwosci zatrudnienia w danej spotecznosci,
rozwdj energii odnawialnej czy zapobieganie wylesianiu.

Kompensacja, czyli tak zwany offsetting, powinna by¢é podejmowana dopiero po zastosowaniu wszelkich
mozliwych dziatan i rozwigzan, ktore zmniejszg negatywny wptyw naszej produkcji na srodowisko i klimat.

W Polsce od 2006 r. dziata Social Carbon Offset (SCO) - innowacyjny model offsetowania emisji gazéw

cieplarnianych poprzez inwestycje w odnawialne zrodta energii.
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8. Kalkulatory sladu weglowego

Ze wzgledu na trwajgce prace nad jednym ustandaryzowanym europejskim kalkulatorem emisji CO,, ktory
pozwoli na ujednolicenie zrdbwnowazonych wymagan i ogdlnych standardéw, zachecamy do samodzielnej
eksploracji dostepnych obecnie na rynku kalkulatoréw sladu weglowego:

ADGREEN

ALBERT

CARBONCLAP

E-MISSION

EUREKA (PILOT)

KLIMAKTIV

PEAR

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych


https://weareadgreen.org/carbon-calculator/
https://wearealbert.org/carbon-
https://www.carbonclap.ecoprod.com/
https://www.vaf.be/
https://www.eurecafilm.eu/
https://www.klimaktiv.de/de/217/veranstaltungen.html
https://greenproductionguide.com/tools/

9. Certyfikacje oraz organizacje
zrOwnowazonego rozwoju

Certyfikacje dla firm realizujgcych strategie zrwnowazonego rozwoju

BCORP
ECOVADIS

Certyfikacje produkcji filmowej

GREEN FILM

Organizacje promujace zrdwnowazong produkcje filmowa

ADGREEN

GREEN THE BID
FILM DLA KLIMATU

Stowarzyszenie
Producentow 39
Reklamowych


http://www.bcorp.pl/
http://www.ecovadis.com/
https://www.green.film/
https://weareadgreen.org/
https://www.greenthebid.earth/
http://www.filmdlaklimatu.pl/

Opracowaty

Katarzyna Radziszewskaja
Katarzyna Hry¢ko-Gdrnicka

przy wspoOtpracy grupy roboczej SPR Zréwnowazona Produkcja w sktadzie:
Karolina Barska (TANK), Marcin Borkowski (RIOTS), Kasia Lachowicz (Coloroffon),

Magda Olak (TANK), Arleta Robinson (Lucky Luciano), Aleksandra Sliwiriska (Film
Produkcja), Katarzyna Wasko (Dobro).

Stowarzyszenie
Producentow
Reklamowych




	Slajd 1: ODPOWIEDZIALNA ŚRODOWISKOWO PRODUKCJA REKLAMOWA
	Slajd 2: Czym jest odpowiedzialna środowiskowo produkcja reklamowa?  
	Slajd 3: WSTĘP
	Slajd 4
	Slajd 5: OD CZEGO ZACZĄĆ? Kilka reﬂeksji w duchu zasad 5R
	Slajd 6: RETHINK PRZEMYŚL
	Slajd 7: REFUSE ZREZYGNUJ
	Slajd 8
	Slajd 9: REUSE WYKORZYSTAJ PONOWNIE
	Slajd 10: RECYCLE ODZYSKUJ
	Slajd 11
	Slajd 12
	Slajd 13: 1. Wskazówki ogólne
	Slajd 14
	Slajd 15
	Slajd 16
	Slajd 17
	Slajd 18: 2. Energia
	Slajd 19
	Slajd 20: 3. Transport i zakwaterowanie
	Slajd 21
	Slajd 22
	Slajd 23
	Slajd 24: 4. Catering
	Slajd 25
	Slajd 26
	Slajd 27
	Slajd 28: 5. Materiały
	Slajd 29
	Slajd 30
	Slajd 31
	Slajd 32
	Slajd 33
	Slajd 34: 6. Odpady
	Slajd 35
	Slajd 36
	Slajd 37: 7. Kompensacja środowiskowa
	Slajd 38: 8. Kalkulatory śladu węglowego
	Slajd 39: 9. Certyﬁkacje oraz organizacje zrównoważonego rozwoju
	Slajd 40

